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:Como se informan los
argentinos?

Perfil de los Consumidores de Canales y Medios de Comunicacion
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El uso de las redes como medio informativo ha generado dos cuestiones: captar al
publico joven, principales consumidores de este medio, y generar una armonia entre la
informacion y el entretenimiento, algo que se ha vuelto cotidiano en el consumo de
informacion. En adicion, el acceso a una mirada mas amplia del panorama internacional
permite ver un avance dispar con respecto a otros paises, sembrando esperanza entre
aquellos que anhelan un retorno a la normalidad.
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ANALISIS

Mirada
cortoplacista

Los consumidores de television pertenecen mayormente a la generacion de los
mayores de 56 anos. Mas aun, 6 de cada 10 pertenecen a un nivel socioecondomico
bajo. Ambas condiciones explican su principal preocupacion: el acceso al trabajo.
A diferencia de los demas, las oportunidades de desarrollo no son el principal
problema para un sector cuyo aspiracional parece estar limitado a la necesidad,

a la urgencia del “mes a mes” o del “dia a dia”.
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ANALISIS

¢Mas not1C1as
= mas pesimismo?

2

&)

Los portales de internet son mayormente frecuentados por un publico masculino,
mayores de 39 afios y de un nivel socioecondmico medio/alto. Entre ellos prevalece
una vision pesimista al hablar de la calidad de vida del entorno. Esto ultimo puede

atribuirse al elevado caudal de noticias, muchas de contenido negativo, que poseen
los portales digitales, generando un sentimiento de que el entorno esta peor.
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Si teneés 15 minutos




Canales de Comunicacion

erenciay Perfiles



Canales de Comunicacion preferido

Principalmente, ¢a través de qué canal de comunicacion te informas?
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Perfil del Consumidor

Segun Canal de comunicacion preferido
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Perfil del Consumidor
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Redes Sociales



Perfil del Consumidor
Redes Sociales - GENERO - EDAD
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Perfil del Consumidor
Redes Sociales - NSE
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Television



Perfil del Consumidor
Television - GENERO - EDAD
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Perfil del Consumidor

Television - NSE
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Portales Digitales



Perfil del Consumidor
Portales digitales - GENERO - EDAD
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Perfil del Consumidor
Portales digitales - NSE
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Expectativas y problematicas

Segun canal de comunicacion preferido para informarse



Calidad de vida

Segun Canal de comunicacion preferido para informarse
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Principal problema

Segun Canal de comunicacion preferido para informarse
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Sentimiento respecto al futuro

Segun Canal de comunicacion preferido para informarse
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Perspectivas a fin de ano

Segun Canal de comunicacion preferido para informarse
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Ficha técnica - Investigacion

Tipo de investigacion: Online

Alcance: Nacional

Instrumento de recoleccion de informacion: Cuestionario semi estructurado
Sistema: Los datos ingresan directamente al paquete estadistico SPSS

Poblacion: mayores de 16 anos con acceso a internet y redes sociales
Error muestral: (+/-) 2,0%

Tamano de la muestra: 2525 casos efectivos
Fecha de realizacion: 21 al 29 de julio de 2021
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